
Les conseils des experts aux Directions 

Générales, Informatiques, Innovations 

et métiers (Commerciale, Marketing et 

Financière) du RETAIL

Quelles sont les solutions utiles ? Par 

où commencer ? 

Quelles sont les priorités 

d’investissement pour 2016 ? 



Sur chaque édition, des conseils d’experts, des focus produits, 

des cas clients pour mieux sélectionner ses prestataires

WEB
Mise au téléchargement du guide sur 

alliancy.fr et remise des contacts utiles au 

sponsors sur leur catégorie 

d’analyse/solutions 

PRINT 
Intégré en cahier central du magazine, 

un guide sponsorisé de 12 pages réalisé 

conjointement avec la rédaction 



L’innovation en faveur de l’expérience client et du parcours d’achat impose de faire toujours plus travailler 

distribution physique et e-commerce main dans la main. Si le Web lorgne sur de nouveaux services 

inspirés par le commerce de détail traditionnel, les acteurs du « brick and mortar » suivent depuis des 

années le chemin inverse, en digitalisant leurs points de vente à tout va. Jusqu’où aller sur le chemin de la 

convergence, sur le « phygital » ? 

Nouvelle connaissance client, logistique, gestion des transactions, terminaux connectés et « flagships » 

suréquipés… quels sont les points clés à suivre pour le commerçant connecté ? 

Ce guide vise à éclairer sur les bonnes pratiques utiles pour amorcer ou renforcer la digitalisation de son 

point de vente. 

7 thèmes phares qui font le tour des services numériques à apporter au magasin

1/ Connaissance client liée à l’accueil ou au SAV

2/ Animation Marketing et fidélisation

3/ Accompagnement des conseillers commerciaux

4/ Gestion des transactions et back-office financier

5/ Chaine logistique des approvisionnements à la livraison

6/ Analytics reporting et prédictif

7/ Equipements physiques innovants, depuis les infrastructures, la connectivité jusqu’au mobilier

Parution 
• dans la version print en cahier central numéro d’octobre

14.000 ex / Salons  e-commerce du 2ème semestre 

• dans la version web – en téléchargement sur alliancy.fr/push sur 

les réseaux sociaux

Un thème éditorial clé



Présence d’une colonne 

solutions dans une rubrique

Sponsoring d’une catégorie avec une prise de 

parole pleine page et visibilité renforcée



€€

Présence d’une colonne 

solutions dans une catégorie

• Catégorie sélectionnée par la 

rédaction

• Texte rédigé par la rédaction de 1500* 

signes hors titraille à partir de vos 

contenus

• 1 logo présent en bas de colonne 

uniquement 

Sponsoring d’une catégorie avec prise de parole 

pleine page et visibilité renforcée

• Logo sur la couverture du guide et la page de téléchargement 

du guide. 

• Contribution prise de parole sur une analyse du sponsor co-construite 

avec la rédaction

Catégories : Connaissance client / Animation Marketing et fidélisation

/ Accompagnement des conseillers vendeurs/ Gestion des transactions et back-

office financier / Chaîne logistique / Analytics reporting et prédictif / Equipements 

physiques 

• Echange avec la rédaction sur le thème d’analyse

• Réponse de 3000 signes* rédigée par le sponsor

• Mise à disposition des contacts utiles générés sur les téléchargements du 

guide sur la catégorie choisie

€

Possibilité d’intégrer une illustration > implique la réduction du texte

€

*Le comptage des signes inclut les espaces



En cours de négociation :

E-commerce Paris (Septembre)

VAD Conext (Octobre)

Equipmag (septembre 2016)

Partenariats :

Café du e-Commerce 
 Push de la version téléchargeable du guide sur 

les 1300 abonnés Twitter 

 Lien du guide en téléchargement envoyé sur 

une base de 10 000 contacts

Les meeting e-commerce 12 & 13 octobre 
 E-mailing dédié à la parution du guide sur 

l’ensemble des participants

Commerce connecté show 27 & 28 octobre 
 Diffusion du magazine sur le salon 

Roomn 8-9-10 mars 2016
 Diffusion de magazine sur le salon

Pour une visibilité renforcée sur votre cœur de cible



Pour le sponsoring du Guide

Votre proposition de thème de contribution : 
Utile pour co-construction de votre contribution (250 signes) 

 Thème de votre analyse

 Choix d’une catégorie (parmi les 7 énoncées en slide 3)

Logo et illustration :

 Logo de l’entreprise 
 Photo de l’expert

Infos à usage interne : 
Votre expert sera contacté en direct par la rédaction pour 

définir l’angle de la contribution

 Contact de l’expert : Nom prénom - Fonction 

exacte - Tél direct – Email

 Produit / Service phare de l’entreprise

 Documentation ou lien d’info sur ce produit / 

service

Validation du contenu sous format word et  livraison du 
BAT

Données techniques : 

• Logo et illustration Format qualité HD 
vectorisé – CMJN - 300 dpi minimum
Merci de préciser si une charte graphique spécifique s’applique à 
l’utilisation de votre logo

Pour la colonne solutions

Des contenus sur l’offre :

 Fiche produit

 Lien web

 Dernier communiqué de presse

 Cas client…

Logo et illustration :

 Logo de la solution ou de l’entreprise qui 
apparaitra en bas de colonne 

 Illustration optionnelle - peut s’insérer dans la 
colonne si souhaité

Validation du contenu sous format word - Pas de BAT

Données techniques : 

• Logo et illustration Format qualité HD 
vectorisé – CMJN - 300 dpi minimum
Merci de préciser si une charte graphique spécifique s’applique à 
l’utilisation de votre logo



Transformez votre audience en contacts commerciaux sur les 

événements de la rédaction

Le Dîner-Débat de la Rédaction « Retail »
Partagez, dans un cadre inattendu, un moment de 

rencontres privilégiées avec votre cœur de cible high-level

• angle à définir avec les partenaires

• date : novembre/décembre 2015

• 15 participants triés sur le volet 

Le Brief de la Rédaction « Retail »
Présentez votre solution sur un petit déjeuner thématique et 

confrontez votre vision avec un client et l’invité de la 

rédaction

• date : novembre 2015

• 25 participants opérationnels, cœur de cible

Retrouvez tous les événements de la rédaction : alliancy.fr/events-de-la-redaction

dont le Diner-Débat organisé sur le thème « Retail et Innovation : quand les DSI rêvent de tout réinventer »

http://www.alliancy.fr/events-de-la-redaction


Publicité et Evénements
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